Tiesibsargs parmet uznemumam Fortum: "zalas" reklamas nav
solis cela uz tiraku gaisu
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Somijas ombuds Katri Vanenens ir izteica parmetumus uznémumam
Fortum par televizijas reklamu, kas radija maldinosu prieksstatu par
uznémuma ietekmi uz vidi.

Saskana ar Patérétaju tiesibu un konkurences iestades (KKV) sniegto
informaciju reklamas klips "Aiti Maa" (anglu val. "Mother Earth") radija
vienpuséju un parak pozitivu iespaidu par valstij lielakoties piederosa
energétikas uznémuma darbibas ietekmi uz vidi.

Reklama tika izmantotas tadas frazes ka "cela uz tiraku pasauli" un "tira
energija un otrreizéja parstrade", nesniedzot ne pamatotus pieradijumus
apgalvojumiem, ne ari sikaku informaciju par Fortum darbibas
principiem un klimata pasakumiem. Tadéjadi reklamas galvenais
véstijums un videi draudzigs iespaids bija neskaidrs un visparigs, pazinoja
KKV.

"Reklamas apgalvojums ir neskaidrs labakas nakotnes solijums, kas atstaj
pozitivu iespaidu, bet nesniedz patéréetajiem realu informaciju, kas
atbalstitu videi draudzigu izveli," teica Vaananen.

KKV tresdien pazinojuma presei atgadinaja, ka ir aizliegts marketinga
sniegt neprecizu vai maldinosu informaciju. Ta uzsveéra, ka Sis noteikums
attiecas ar1 uz vides aizsardzibas apgalvojumiem, kuriem jabut skaidriem,
preciziem un saprotamiem un pamatotiem ar pieradijumiem.

Gan KKV, gan Eiropas Komisija ir noteikusi principus attieciba uz vides
tirgvedibu.

Fortum ir apnémies ievérot tiesibsarga prasibas neizmantot visparigus
apgalvojumus un neveidot iespaidu par videi draudzigumu, taja pasa
konteksta skaidri nenoradot, uz kadiem konkrétiem faktoriem Sis
iespaids ir balstits. Uznémums ari apnémas marketinga neizmantot



nekadus uz nakotni verstus apgalvojumus par savas darbibas ietekmi uz
vidi, kurus tas nevar pamatot kampanas laika.

Marketinga kampana, kas ietvéra maldinosSo reklamu, jau ir beigusies, un
reklama ir ari iznemta no Fortum timek|a vietnes.
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